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ITALIANI STRANIERI
IMPATTO ECONOMICO | 5,6 MLD di euro | | 2,8 MLD di euro |
RELAX 48 BELLEZZE NATURA 68
BELLEZZE NATURA 47 RAPPORTO QUALITA’/PREZZO 40

MOTIVAZIONI MONTAGNA
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12,5 milioni di arrivi
10,2% del totale arrivi

51,5 milioni di presenze S i
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onte: Ufficio Studi ENIT su dati ISTAT il movimento dei clienti negli esercizi ricettivi




PRESENZE NELLE LOCALITA MONTANE: 12% del totale

Presenze per tipologia di localita

capoluoghi di
provincia n.a.c.;
1,6%

localita collinari e localita termah
di interesse varlo 3, 1%
3,7%

localita Iacuall
7,9%
localita marine;
32,1%

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati ISTAT, “Movimento dei clienti negli esercizi ricettivi”
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LA STAGIONALITA DELLE PRESENZE

NELLE LOCALITA MONTANE
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati ISTAT, “Movimento dei clienti negli esercizi ricettivi”



25,3 milioni
nhelle localita montane

10% del totale presenze
giugno- _settembre _

L T
49 1% delle presenze nelle

localita montane
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BACINI DI ORIGINE DEI FLUSSI STRANIERI
Germania in vetta alla classifica

Primi 10 Paesi di origine per spesa per una vacanza in montagna
(in min di euro)
Rank

2017 Tipologia di vacanza Var. % 16/17 Quota %
1 Germania 231,1 544,4 135,5 38,3
2 Svizzera 148,5 171,6 15,6 12,1
3  Francia 147,9 149,9 1,4 10,6
4  Belgio 35,0 75,2 114,8 53
5 Austria 107,6 70,0 -34,9 4,9
6 Regno Unito 78,1 68,3 -12,6 4,8
7  Russia 56,2 54,9 -2,2 3,9
8 Paesi bassi 46,4 44,3 -4,5 3,1
9 Polonia 46,9 30,3 -35,3 2,1
10 Stati Uniti d'America 40,1 25,3 -36,9 1,8

Totale Vacanza in montagna 1.145,4 1.420,0 24,0 100,0
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Banca d’Italia «il turismo internazionale dell’Italia»
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CASE STUDIES:
IL POTENZIALE DEL
MERCATO CINESE
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UN ENORME OPPORTUNITA

Lenorme potenziale turistico del mercato cinese in termini sia quantitativi che qualitativi

rappresenta per il nostro Paese una grande opportunita di investimento.

Quello cinese € un mercato turistico in continua evoluzione nei gusti e nelle preferenze e il
monitoraggio costante dei suoi comportamenti € fondamentale per indirizzare le azioni

promozionali al giusto target di domanda.

La campagna di promozione sportiva orientata alla valorizzazione e diffusione del football in
Cina e le olimpiadi di Pechino 2022 incrementeranno il numero di turisti cinesi che
viaggeranno per motivazioni legate allo sport («per assistere ad eventi sportivi», per praticare

sport, ecc.) nel proprio Paese e al di fuori dei confini nazionali.

...e non solo: e in forte incremento il turismo della neve
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LA CRESCITA DEL TURISMO DELLA NEVE IN CINA
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Si é passati da 5 a 16 milioni di sciatori attivi in Cina. Il 35 % di sciatori cinesi

ha in programma una vacanza aII estero entro i prossimi due annl

Le dimensioni del mercato del turismo della neve — STAGIONE 2016/2017

170 milioni di persone

Entrate provenienti dal settore: 270 mld yuan (35 mid).

Previsione stagione 2021-2022

340 m|I|on| d| tur|st| e fatturato 670 miliardi di yuan (85 mld).
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rmtercettare questo crescente target di domanda afflnche possa scegllﬁre |I nostro

Paese come meta deIIe pr055|me vacanze suIIa neve
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